GENEZA PROPAGANDEI POLITICE MODERNE.
REPERE

loan Ciuperca

A scrie despre propagandi in regimurile totalitare inseamna o veritabild provocare
pentru cercetitor. Qare nu propaganda cste aceea care contribuic in masura cea mai mare la
crearea acelei lumi paralele. paraleld cu realitatea? Una in care visul individual se intensifica
artificial spre a se transforma in cogmar: in care mitul este amplu si eficient folosit: in care s¢
produce distantarea stranie a cuvantului de realitate. iar limba devine... “de lemn™. O lume carc
lasa sd se vada cel mai bine faptul ci politicienii se adreseaza masei.

Precizam cd ne-am oprit cu interes asupra fenomenului propagandei. intuind ¢a analiza
lui ofera perspective multiple de a percepe esenta totalitarismului ca fenomen al secolului al XX-
lea. De atttel. interesul nostru este focalizat asupra totalitarismului si nu intentionam o tratare
monografica a propagandei. ceea ce ar implica o strategie diferentiata.

Putem remarca faptul ca in evolutia regimurilor politice. totalitarismul. ca fenomen al
secolului al XX-lea. reprezinta incontestabil o secventa de referinta. un stadiu al schimbarii. un
moment al articuldrii puterii multiplu conditional. Pe de altd parte. propaganda practicata de
aceste regimuri totalitare. una moderna. performanta. politica. este rezultatul unor evolutii in
istoria mult mai veche a propagandei. Ne preocupd momentele de convergenta intre evolutiile
regimurilor politice pana la atingerea stadiului totalitar si a celor din istoria propagandei pana la
propaganda politicda moderna.

Literawura de specialitate atrage atentia asupra faptului ca. in devenirca regimurilor
politice ca regimuri totalitare (acolo unde a avut loc 0 asemenea metamorfoza) si a propagandei
ca propagandd politica. ctapa Marclui Razboi din 1914-1918 sc¢ prezintd ca una distineta:
regimurile totalitare si propaganda politicd se nasc si mai ales s¢ maturizeaza in timpul si ca
urmare a Marelui Razboi.

Asadar. perspectiva noastrd de lucru se alcatuieste si din conectarea propagandei cu
ideca de purere. In ultimé instanta, adeviarata putere este puterea asupra oamenilor: pe aici se
instaleazd puterca asupra celdtii/a societdtii: instdpanirea asupra ci. Conducdtorii regimurilor
totalitare nazuiesc la stipanirea completd si permanentizata asupra oamenilor i a societatii. Ca
urmare a acestui mod de “a ageza™ ideile. corelatiile propagandei cu ideca de opiniciopinic
publica. cu accea de publicitate devin adiacente si se prezintd ca clecte ale intrarii maser in
istoric.

Viziunea diacronica asupra fenomenelor. draga si indispensabila istoricului. incita la
formularea intrekarilor de tpul: cum a devenit ceea ce astazi este? Acest mod de a explora
realititile in schimbare aduce uneori confirmari ale zicalei vechi: <<nimic nou sub soare>>. ..

Si acum. in  secolul al  XX-lea. politicienii isi  pun  problema
<<imblanzirii>>/<<dresdrii>> masei: a dirijarii energiilor in directii premeditate. Acecasta s-a
dovedit realizabil si cu ajutorul propagandei. Personalitati ale secolului precum V.1 Lenin i
conducatorii  sovietici.  Benito Mussolini. A, Hitler pot i considerati  <<imblanzitori>>
performanti ai masei popoarelor pe care le-au dominat. La rigoare. ci au inteles perfect datele
problemelor acestor popoare. Au inteles utilitatea instdpanirii asupra camenilor folosindu-se de
puterea cuvaniului. Pentru a realiza acest obiectiv. aveau cele douad elemente (undamentale:
masa populatiei. rezultatul unui proces cu radacini adanct asupra carora vom reveni si mijloace
moderne de comunicare.

Aici este momentul si iluminam fatete ale definirii propagandei: cvitam definirea
propriu-zisa de teama de a nu atinge o inflexibilitate care ar jena cuprinderea lenomenului
complex de care ne ocupdm.
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Parerile cercetdtorilor care se ocupd de propaganda in devenirea ¢i ca propaganda
modernd/politicd converg in privinta aprecierii lui Napoleon ca unul din ctitorii propagandei
modeme. El a stiut s3 se exprime concis, in slogane: a inteles cu adevarat si-si potriveasca
discursul auditoriului. De ce? Ce I-a adus la acest comportament? Ei bine. |-a adus convingerca
ca guvernul trebuie sa se ocupe inainte de toate de obtinerea asentimentului opiniei publice. in
cuvintele lui: <<Pentru a fi just, nu este suficient sa faci bine: trebuie ca cei condusi sa fie
convinsi de aceasta. Forta este intemeiata pe opinie. Ce este guvernul? Nimic, daca n-are opinie
[dac n-are asentimentul opiniei publice]>>"'.

Incercand si surprinda fenomenul propagandei in evolutia lui, cercetdtorii mai apropiati
de zilele noastre sesizeazi nuante noi: vad in propaganda <<actiunea de convingere prin instigare
ce tinde si fnlocuiasca ratiunea cu impresionabilitatea. stergand linia de demarcatic intre adevar
si fals>> (Georges Henein). Corelarea propagandei cu publicitatea ajuta la intelegerca acestei
nuante introdusi in definirea propagandei.

Cu revolutia industriald, apare bogitia de produse si individual este nevoit sa aleaga. ..
Cu introducerea standardizarii §i, respectiv, a productiei in serie, a productiei in masd, inceputul
facandu-se mai ales in Statele Unite dupd Marele Razboi din 1914-1918. publicitatea a devenit
indispensabild. La inceput a fost informativa §i incerca sa fie convingitoare: si convingd pe
cumpdrator si prefere un produs altuia. Cu timpul, publicitatea a trecut in alt stadiu: n-a vrut
numai si convingd; a devenit interesata in a impresiona; a trecut de la a convinge. la ¢ sugera.
Din informativa, a devenit sugestiva: a incercat §i a reusit sa creeze nevoi: sa sugereze opinii: sa
schimbe idei.

Propaganda a preluat si a dezvoltat metodele. procedeele, mecanismul preluarii
intemeindu-se pe intrebarea: daca este posibil in plan comercial. de ce n-ar fi posibil in plan
politic? (J.M. Domenach). Devine semnificativ faptul cd ministrul propagandei Germanici
national socialiste. dr. Joseph Paul Goebbels si chiar Hitler se intereseaza de performantele
publicitdtii americane; ca publicitatea si ideologia politicd au devenit veritabile surse ale
propagandei.

Tot semnificativ este faptul cd intrebandu-se care este diferenta intre propuganda si
publicitate, cercetitorti au sesizat ca diferenta rezida in faptul ca in spatele propagandei sta forta:
am sesizat in alta parte a acestui volum eficienta (otalitarismelor rezultand din combinarca terorii
cu propaganda; evident. metoda nu este noud: o folosise Inchizitia. Aceastda combinare a [acut
posibil succesul propagandei de a realiza o lume paralela realitatii. una in care distinetia inure
adevar si fals dispare progresiv. Spre deosebire de publicitatea care are scopuri comerciale.
propaganda are scopuri politice.

Efortul definirii propagandei mai focalizeaza atentia asupra actiunii premeditate.
voluntare, de raspandire a unor doctrine sau a unor idei; de modelare a comportamentului prin
manipularea informatiilor. Pe aici intervine dilatarea sensului peiorativ al propagandei.
compromisd in campul politicii si mai ales de catre regimurile totalitare: o compromitere prin
exagerare de talia celeia suferita de ideea nationala.

Ramane si o alta perspectiva asupra propagandei. aceca semnalata de Frank Goldstein:
<<... o institutie organizata pentru dirijarea si influentarea opiniei... O manilestare naturala a
societdtilor care cred in ele. in vocatia lor, in viitorul lor. Adevarul are nevoie de un climat
pentru a exista si cuceri. Ar fi absurd a crede ca s-ar putea crea un asemenea climat. un asemenca
camp de forta intr-un secol in care toate problemele se pun in termeni de masa. tara a recurge la
puterea persuasiva, la puterea de convingere a propagandei>>.

Logic este sa insistam asupra felului cum s-a ajuns la situatia de astazi (secolul al XX-
lea) cand “loate problemele se pun in termeni de masa™. Este clar ca prezenta masei este conditia
esentiald a aparitiei propagandei politice moderne, una destinata sa orienteze masce intr-o directic
dorita de cel care o initiaza si organizeaza.

Este cert ca maestrii propagandei secolului al XX-lea (unii au fost apreciati drept genii)
si-au dovedit abilitatile in fata masei moderne caracterizatd drept “sceplica yi deprimatd™ —avida
de informatii si influentabild™: “susceptibila de reactii colective si brutale™. i actioneaza in “era
maselor™ profetizatd de Lamartine (1790-1869). si constatatd de Gustave l.e Bon si Ortega L
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Gasset (1883-1955); in “era opinici publice™ in care credea Gabriel de Tarde (1843-1904).
Propaganda regimurilor totalitare, cu performanta ci de a crea o lume posibili. asemanatoare
drogurilor, isi dovedeste eficienta in “era maselor™ si a omului modern singur (insingurat) in fata
credulitatii caruia seful regimului fascist italian, Bennito Mussolini, este contrariat.

Si ca urmare a acestei stiri de fapt, prezenta psihologului in echipa care incearca <a
explice fenomenul totalitar este multiplu bineficitoare; si este vorba deopotriva atit de cei
specializati in psihologie individuala cat mai ales de cei preocupati si specializati in psihologia
multimilor. Cum s-a ajuns la aceasta stare de fapt in care multimea esteltinde sa fie hipnotizata
de liderul carismatic a cdrui aparitie era profetizatd de economistul si sociologul Max Weber
(1864-1920)? Cum a ajuns omul modern insingurat si credul, cum il constata Mussolini?

Procesul este unul de durata, avand ca repere Revolutia franceza, coagularea nationald
din secolul al X1X-lea i concentrdrile urbane intensificate de revolutia industriald. corelative
acesteia; o veritabila revolutie demografica si a habitatului.

in privinta Revolutiei franceze, Jacques Ellul’ sintetizeaza inspirat necesitatea in care s-
au gasit revolutionarii de a generaliza propaganda®. Exista mai intai un fundament doctrinal:
notiunea de suveranitate a poporului. Era o mutatie semnificativa in legitimitatea puterii. Cum
poporul nu stia ¢a este suveran, trebuia actionat asupra lui prin propaganda: trebuia lamurit.

Un al doilea motiv de generalizare si intensificare a propagandci l-au constituit
razboaiele revolutionare transformate rapid in razboaie “nationale™. datd fiind inglobarca causei
Revolutici; armata de meserie se transforma in armata nationald si pentru aceasta trebuia
intensificata propaganda sa exalte pasiunile.

Meritad observat ¢ (ranzifia spre armata nationala se constituie intr-un reper sigur spre
razboiul intre natiuni §i state nationale inarmate — [orma sub care se percepe Marele Razboi din
1914-1918. unul care concretizeaza maturizarea tendintei de rdazhoi total aparuta in tmpul
Revolutiei franceze si rezultatd din unirea razboiului cu ideologia. J.M. Domenach observa. de
asemenea, ¢ in timpul Revolutiei franceze, un nou tip de rdzboi se inaugureaza: unul in care s¢
mobilizeazd toate energiile nationale; in care propaganda devine un auxiliar al strategici: in care
se intensifica considerabil componenta psihologica: in care dispare distinctia intre linia si spatele
frontului, tinta propagandei devenind. aldturi de armata. populatia civild. lFFavorizand exaltarca.
credulitatea i maniheismul sentimental. riazboaiele moderne. incepand cu cele ale Revolutici
franceze. pregatesc terenul propagandei: al propagandei politice moderne.

in sf@rsit. un al wreilea motiv de intensificare si schimbare a propagandci. de coagulare a
masei si de insingurare a omului — corelativul ¢i — este proclamarca Republicii. Propaganda. la
inceput religioasd — cum se stie —. se laicizeazd progresiv datoritd idcologiilor (iacobinism.
marxism. fascism): acum. in Revolutia franceza, propaganda devine propaganda politica. wa cu
tendinte 1otalitare. Acum are loc primul razboi de propaganda si prima propaganda de razboi:
pentru prima datd, o natiune “se elibereaza. se organizeaza in numele unei doctrine considerata.
la inceput. universala... Toate resursele propagandei moderne sunt acum inaugurate™ (J. M.
Domenach). Cu perioada Republicii. propaganda devine partizana: partide dilerite incearca <a
obtina sprijinul popular.

La toti acesti factori enumerati mai sus se adauga o schimbare a valorilor traditionale cu
cele noi; o intreagd structura sociala este rasturnata. Viteza schimbdrii se amplifica brusc. in fata
acestor schimbari. individul este derutat. | se cere o adaptare la nou atat de rapidi incat nu-i poate
lace lala. Are nevoie de noi conducitori, de noi valori. Aceasta este contextul in care propaganda
“devine o necesitate pentru a-i permite omului s se recunoascd $i sa actioneze printre aceste
schimbari fundamentale™.

Tendinte aparute in timpul Revolutiei franceze se maturizeaza progresiv: secolul al
XIX-lea. “al nationalitatilor™. este. cum s-a spus. “al coagularilor nationale™ Din aceasta
perspeclivd s-a putul aprecia cd asezarea lumii si a Europei pe principiul autodeterminarii
(crearea Curopei nationalitatilor) desavérseste tendinte ale Revolutiei franceze.

“Coagularea™ nationald este insotitd, in acelagi secol, de o veritabila revolutie in

"demografie si habita’. in lumea/Europa “asezatd™ progresiv in cadre nationale. supusul devine
cetdtean. in aceastd calitate, este chemat si voteze si si se lupte in rizboaie. Ii cresc
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responsabilitatile pe masura angrenarii in viata politica. Opinia lui devine importanta si aldturi de
a concetatenilor sdi. devine opinie publica cu pondere in politica interna si externa.

Revolutia in demografie si habitat este o realitate lesne constatabila. intre 1800 si 1900
populatia lumii se dubleaza, iar cea a Europei creste cu 165%. Se intensifica afluxul spre orage
dinspre mediul rural. Schimbarile pe acest plan contribuie masiv la dislocarea valorilor
traditionale; dispar structurile care incadrau individual si. ca urmare. el se giseste izolat.
dezorientat, in fata unei societati nationale in evolutie rapida si adeseori. expusa presivmilor
externe. Mizeria, insecuritatea conditiei de muncitor, teama de somaj si de razboi creeaza o stare
permanenta de neliniste care “exagereaza sensibilitatea individului si-l impinge sa sc refugicze in
certitudini de masa” (Domenach).

Meritd mai multa atentie aceasta refugiere a individului dezorientat in certitudini de
masa si aceasta cu atat mai mult cu cit regimurile totalitare ale secolului al XX-lea au exploatat
din plin tendinta si au folosit eficient propaganda pentru a amplifica impresia certitudinilor de
masa. De altfel, multe observatii pertinente apartin cercetatorilor care s-au ocupat de analiza
fenomenului totalitar. Aceasta dovedeste din nou ci procesul masificarii populatiei, al dislocarii
individului din structurile traditionale i, ca urmare, al insingurarii lui. “cel declansat prin
Revolutia franceza, este in plina desfasurare; se desavarseste in timpul primului razboi mondial :
liderii totalitari gdsesc masa pe care s-o ademeneasca, s-o imbldnzeasca™. s-o “dreseze™: gasesc
foarte multi indivizi disponibili sa se refugieze in certitudini de masa: organizeaza si oferd acesle
certitudini de masa cu ajutorul propagandei.

in plin razboi rece. Fortele Aeriene Americane pregateau un film destinat sa faciliteze
intelegerea totalitarismului de tip comunist. Filmul, pregitit in 1948, se intitula Arma comunisia
a ademinirii. In acest film, dr. Warren B. Walsh arata ci totalitarismul apeleazi la patru nevoi
umane de bazi, nevoi care sunt dominante sau trec intr-un plan secundar in functie de fluctuatia
altor aspecte ale existentei umane. Acestea sunt: nevoia de a apartine la/de ceva (1): nevoia
recunoasterii/de a fi recunoscut de ceilalti (2); nevoia de a conduce (3): nevoia de a [i condus (4).

Opinia noastrd este cd masificarea populatiei. articularea masei in fata carcia
propaganda totalitard inregistreaza remarcabile performante. se face in conditiile “activarii™
acestor patru nevoi fundamentale sub incidenta accelerdrii schimbarii declansata si concretizata
de Revolutia franceza, continuata si amplificatd pana la Marele Razboi si mai ales in timpul
acestuia.

Observatiile altor autori consolideazd aceastd maniera de a pune problema. Un Jules
Monnerat noteaza faptul ci individual smuls din structurile care-l incadrau. redus din punct de
vedere psihologic si moral la el insusi, <<adera la ceea ce degaja o anumita caldurd umani.
adici la ceva ce a grupat deja mai multi indivizi. El resimte atractia sociald de o maniera directd
si brutala>>. Acelasi refugiu in certitudinile de masa este vizat de Erich Fromm in lucrarea
vestitd Evadarea din libertate. Coplesit de ritmul si viteza schimbdrii. individul preferd sa
incredinteze altcuiva puterea de a lua decizii pentru el.

Erich H. Hoffer completeazd cd “miscarea de masa in ascensiune atrage $i mentine
adeptii [indivizii dispusi sd se refugieze in certitudini de masd] nu atit prin doctrine si
promisiuni, cat prin refugiul care-l oferd anxietatilor si lipsei de sens a existentelor individuale.
Ea vindecd pe cei frustrati nu atit prin oferirea unui adevir absolut sau prin remedierea
abuzurilor care le face viata mizerabila, cat prin eliberarea lor de ei insisi. de fiinta lor perceputa
ca mizerabila, si o face prin absorbirea lor intr-un intreg™,

Este explicabil faptul ca aceasti tendinta a individului de a cauta refugiul in certitudini
de masa se accentueazi pe misura accelerarii schimbarilor in lumea moderna, aceasta pe de o
parte; pe de altd parte, este explicabil de ce propaganda regimurilor totalitare isi propune sa
amplifice impresia de unanimitate, servindu-se de ea ca de-un mijloc de a spori “‘entuziasmul™
dorit si de a teroriza pe cei care ezita sa adere printr-o demonstratie de forta. Hanach Arendt si
mai ales Frangoise Thom au remarcat lipsa de sperantd si perspectiva a supusilor regimurilor
totalitare in fatd acestei demonstratii de forta cu tendinta de permanentizare .

Relatia intre conducatori/personalititi si aceastd masa in proces de constituire prezinta
un interes multiplu; ne intereseaza asteptirile masei/populatiei masificate si modul in care
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personalititile intdmpina aceste asteptari. Ce elemente din realitate il determinau pe Max Wcber
sa profetizeze aparitia “personalitatilor carismatice™? Lecturile ne indica sansa articularii unor
rispunsuri coerente acestui tip de intrebari la nivelul intainirii ideologiilor cu mijloacele moderne
de comunicare si a mitului cu simbolurile: a translatiei de la mit la mitologie.

Afirmatia ca ideologiile au laicizat propaganda poate fi acceptatd ca premisa a
demersului nostru. Si idcologiile au tins si tind sa cuprinda multimile pentru a le transtorma in
forta politica. Pe traseul acestei tendinte propaganda devine expresie a puterii pofitice®.

Puterea politica ndzuicste firesc sa cheme oamenii pentru a indeplini ceva maret. ceva
care si depaseasca preocuparile zilnice. Si puterea politica in ipostaza de putere totalitara
intensifica si cu ajutorul. mai ales cu ajutorul ei, aceastd chemare pana la plonjarea in utopic.
intr-o lume paraleld cu realitatea. Folosirea mitului, veche si corelativa activitatii umane. capati
dimensiuni remarcabile. ajungandu-se la realitatea aprecierii propagandei naziste. spre exemplu.
si ca una creatoare de mituri.

Nu intra in economia preocupdrilor noastre analiza natiunii de mit. Al. Zub. spre
exemplu. a facut-o in istoriografia romaneasca. plecand de la constatarea ca este “polisemica si
ambigua™. Tot Al. Zub sesizeaza distinctia, foarte utild pentru noi. intre mir, ca viziune colectiva
si utopia sociald. ca o constructie a spiritului profetic™'’.

Si Al. Zub si alti autori (J.M. Domenach, Jacques Ellul, spre exemplu) pleacd de la
definitia datd mitului de Georges Sorel in lucrarea Reflexions sur la violence. aparaa in T908 i
ajunsa, in 1921, la 5-a editie: <<Oamenii care participa la mari miscari sociale isi reprezinta
actiunea lor sub forma imaginilor batiliei care le asigura triumful cauzei lor. Propun s numim
mit aceste constructii>>"".

Alawrarea observatiilor lui Jacques Ellul asupra aparitiei mitului in propaganda
desfasuratd in Roma antica ilumineazd noi aspecte ale conceptului perceput de cercetitori ca
unul “ambiguu™, unul care “solicitd interpretari ce oscileaza intre ideea de fictiune. de istorie
hipertrofica si aceca de memorie colecliva. intre fabula alegorica si <<istoria adevarata>>""": ~in
tot cazul. sintem cu adevaral in prezenta unui mit: o imagine populara. trusti. acceptata. avind ca
tundament un fapt real (puterea Romei). construit pentru a servi drept justificare si model de
actiune. Este important de notat ¢a mitul se raspindeste chiar in epoca in care virtutile romane i
libertatea dispz‘lrcau""‘. Observatiile lui J.M. Domenach facute la delinitia lui Georges Sorel ne
atrag atentia: “Aceste mituri care ating cel mai profund inconstientul uman sunt reprezentari
ideale si irationale legate de luptd: ele au o puternica valoare dinamogena si coezivi asupra
masei™

Cert e¢ste ¢a pe traseul articuldrii puterii ca putere totalitara si a propagandei ca
propaganda politicdi moderni. gasim operand mitul. Faptul ne-a atras atentia din mai multe
perspective: una istoriograficd si. din nou. Al. Zub formuleaza exemplar dezideratul: (nu putem
ocoli citarca integrala in ciuda faptului ¢a nu agreem citatele lungi) “in 1ot cazul. istoria
istoriogralici cautd sa se debaraseze de mitologiile colective acumulate in timp si sa participe
astfel la depasirea crizei in care a aruncat-o constiinta precaritatii sale. Repundnd totul in
chestiune, ea actioneaza, s-a spus, ca un <<torent purificator>>. Propriile-i mituri sunt supuse
aceleiasi operatii, iar profitul e dublu: in planul cunoasterii istorice ca atare $i in ce priveste
definirea mecanismelor mitogenezei in plind modernitate (subl. ns.). Cu alte cuvinte. istoria
cautad a indeparta valul mitizant §i mistificator al aparentelor, val intarit adesea de inlerpretart
conjuncturale. Clipa de fatd cu marile ei griji $i amenintirile aproape de neconceput care o
pandesc la tot pasul, obliga istoriografia la analize adanci si mai lucide. in sensul distantarii dc
vechile mituri. care au stimulat deopotriva idealuri nobile si conflicte degradante™'”

Aceeasi operatic mai este impusa de doua imprejurari care marcheaza veacul: ieyirea din
totalitarism si tranzitia spre democratie $i economia de piata (1) si (2) tranzitia de la Europa
nationalitatilor spre Uniunea europeand. Postulam ca schimbarea mentalitatilor — des invocata —
include intre componente reasezarea valorilor revizuirea/reformularea/reinventarea miturilor.

Tot preocuparea de a intelege rolul propagandei in regimurile totalitarc impune céteva
observaltii care s lase vazule mai bine raporturile masei cu informatia. imaginea si simbolul: sa
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ilumineze maniera in care conducitorii totalitari le-au folosit pentru “dresarea™ masei si
supunerea totali a individului.

De la folosirea pentru prima datd a informatiei in propaganda desfasurata in Roma
antica §i pana la puterea actuald a informatiei in secolul menit sa fie al ei, drumul este lung si
complicat. De la nevoia informdarii pentru a convinge, s-a ajuns la folosirca demagogica a
informatiei'®; s-a trecut apoi la propaganda negativd si la dezinformare'’ si “ascunderea™
Debarcarii din Normandia (6 iunie 1944) a amplificat impresia cd limitele “manevrarii™
informatiei sunt flexibile.

Legitura dintre putere si informatie este de netigaduit. Fondatorul ciberneticii.
matematicianul american Norbert Wiener (1894-1964) remarcase faptul ci “a trdi cu adevarat
inseamna a trdi cu informatie adecvata™; o subliniere, intre multe altele, a fortei informatici.
Aceastd fortd nu putea sd nu intre in raza de interes a oamenilor politici. Interesul lor s-a
concretizat in dorinta de a controla tot mai riguros informatia; sub regimurile totalitare. controlul
informatiei este complet. Obiectivul era stipinirea masei si a individului, instapanirea asupra
societdtii prin manevrarea informatiei. Atdt de evidenta este aceasta tendinta a regimurilor
totalitare incat literatura de specialitate introduce §i acceptd ideea de “viol psihi¢™, de “viol al
masei” de “‘dresaj” al masei explicat prin folosirea de catre nazisti a teoriei reflexelor
conditionate a lui Pavlov'®.

Puterea asupra oamenilor - ipostaza veritabild a puterii s-a observat - s-a exercitat din
vechime prin puterea cuvdnrului asupra lor; a cuvantului rostit, a acelui scris; prin puterea
imaginii si a condensdrii amandurora in simbol. Toate aceste mijloace de dobandire a puterii
asupra oamenilor si-au sporit eficienta odatd cu progresele tehnice ale mijloacelor de
comunicare; dupa Marele Razboi, ele devin mijloace de conunicare in masa (Mass Media)'”.

Pentru a intelege ce se petrece pe acest plan si ce a ajuns omul modern supus diferitelor
tipuri de propagandi — pe noi ne intereseaza cel desfasurat de regimurile totalitare — trebuie sa
luam in considerare principiul accesibilitatii observat cu rigurozitate de sistemele eficiente de
propagandd; destinatarii mijloacelor de propaganda trebuiau sa infeleaga si sa accepte mesajele
transmise; intelegerea depindea de nivelul de pregatire; acceptarea si de diminuarea simtului
critic. ’

Asistim astazi la o confruntare dramatica intre cuvdnt $i imagine. Din perspectiva
istoriografiei propagandei, “‘puterea imaginii” (René Hughue) in crestere. daca avem in vedere
evolutia cinematografului si mai ales a televiziunii, se supune unei explicatii mai complete. mai
nuantate. Este suficient sa remarcam faptul ci ritmul alfabetizarii si culturalizarii masei ramance
in urma progreselor stiintifice tehnologice, culturale. Aceasta “aritinie™ produce o distantare
periculoasd intre masi si elite §i creeazd necesitatea aplicdrii unor noi mijloace de adresare. a
unui mod nou de a formula si pune problemele. incercam a jalona astfel terenul asteptarii de
citre Max Weber a “conducitorilor carismatici” la inceputul secolul al XX-lca™.

Problema aparitiei regimurilor totalitare in perioada marcata de victoria democratiilor
(Puterilor Antantei) asupra puterilor autocrate (Puterile Centrale) si a refuzului rationalismului
mai ales in tirile cu regim totalitar, dar nu numai, rimine intreaga; din perspectiva analizei
rolului propagandei in regimurile totalitare argumentarea poate fi completata, intregita.

Pusi astfel problema, focalizarea atentiei asupra Marelui Razboi din 1914-1918 devine
imperios necesara. Primul razboi mondial se prezinla ca o etapa distincta Tn istoria propagandei.
De asemenea, se constituie intr-o premisa a totalitarismelor secolului al XX-lea. Este deopotriva
de important si faptul ca inceputul acestui secol este plasat de cercetdtori la sfarsitul razboiului.
Procedandu-se astfel, se pot pune in evidenta mai multe aspecte dintre care subliniem doua: ca
rizboiul se prezintd ca rezultat al evolutiilor anterioare si ca secolul al XX-lea este puternic
marcat de consecintele razboiului.

Tendinte semnalate in paginile anterioare pe planul evolutiei propagandei spre
propaganda politica modernd se maturizeazd acum fin timpul rdzboiului. Acum se confrunta
natiuni/state nationale/unitati statale inarmate. Acum tendinta introducerii propagandei in
propriul arsenal este amplificatd la maximum; propaganda de razboi devine o arma intre

https://biblioteca-digitala.ro / https://codrulcosminului.usv.ro



Geneza propagandei politice moderne. Repere 23

celelalte?’. Mai exista si alt aspect al problemei si comentarea lui deschide spre sesizarea
profilului epocii §i a distinctiilor de operat intre totalitarisme®

Pe misura cresterii  segmentului muncitoresc al populatiei, au aparut si ideologiile
aferente promovdrii intereselor acestui segment (socialism, marxism). Cu victoria bolsevicilor in
Revolutia rusi®, un nou tip de rizboi apare: rdzboiul de clasd, in care arma propagandei este
deosebit de puternicd. Si remarcim faptul ci un nou tip de solidarizare a intereselor luase
nagtere, una internationali, pe deasupra frontierelor recunoscute intre state. Cu victoria
bolsevicilor in Revolutia rus3, aceastd solidarizare internationald devine componentd a
confruntirii intre state diferite ca sistem social; intre comunism §i capitalism. Ca urmare, forta
propagandei de a penetra frontiere, de a trece peste ele, a devenit coplesitoare §i creeazi
contemporanilor o neliniste comparabila cu aceea incercati in fata dezvoltarii aviatiei cu aceleasi
virtuti puse 1n evidentd in plan material, fizic.

Reludm afirmatia, ficutid in alti parte, ci regimurile totalitare i-au infatigarea de
regimuri de exceptie, care se considera in stare permanent3 de rizboi; concretizeaza un aspect al
prelungirii Marelui Razboi dupd incheierea armistifiului la 11 octombrie 1918. Ca urmare,
propaganda rimane in arsenalul acestui rizboi prelungit.

Conditiile sociologice, psihologice si tehnice ale aparitiei propagandei modeme se
maturizaserd inaintea Marelui Rizboi, in perioada dintre 1815 si 1914. Paradoxal, va remarca
Jacques Ellul, maturizarea acestor conditii are loc intr-o perioadi dc slabire a propagandei in
comparatie cu intensitatea inregistrati intre 1789 si 1814. Réazboiul si Revolutia rusd, “doud
accidente istorice”, noteazi acelasi autor, au contribuit decisiv la transformarea propagandei in
propaganda politici moderna®’.

Tarile beligerante introduc propaganda ca armd de rizboi in manierd diferentiati ca
metoda si randament. Ele, aceste {iri, toate, acumuleazi o experienti i iTn domeniul propagandei.
Ar merita o analizi detaliatd a propagandei in fiecare din {arile beligerante. Spatiul i obiectivul
nostru nu ne permit aceasti analiza. Si apoi doar unele din ele ajung cu regimuri totalitare, dar
oamenii politici din fiecare din ele au invi{at din aceastd experientd §i comportamentul lor
sprijind afirmatia c3, dupid razboi, “s-a schimbat lumea...”. Selectarea esantioanelor de
propagandi de rizboi o facem nu numai in functie de informatia de care dispunem, ci si findnd
seama c3 una din “axele” principale ale Marelui Razboi este asezata pe relatia franco-germana.

La 18 august 1792, se alcituise in Franta o structurd care, pentru putin timp, a
functionat ca un veritabil minister al propagandei. Este vorba de acel Birou al Spiritului — sectie
a Ministerului de Interne?

fn timpul Marelui Réazboi, in Franta, structurile institufionale cu misiunea de a face
propaganda se articuleazi treptat. La inceput, organismele private au indeplinit aceastd misiune:
“Alianta franceza”, “Comitetul Michelet”, “Comitetul Catolic pentru Apdrarea Dreptului”.
Camerele de Comert publicau un buletin intitulat Documente asupra razboiului, editat in 6 limbi
i destinat strainitifii. Toate aceste eforturi particulare erau incurajate i prin subsidii
guvernamentale.

Prelungirea rézboiului, peste calculele planificatorilor de toate nuanfele din (Arile
beligerante, are urmdri §i asupra organizirii propagandei. in Franta, incepand din 1916, se fac
primele incercari de organizare oficiald a propagandei. O Casa a Presei coordoneazi eforturile
particulare. Tot acum se organizeazi un Serviciu autonom de documentare pe langd Statul
Major. Ministerului de Externe i se ataseazi un Birou de Studiu al Presei Externe; aceastd
structurd era destinati sa efectueze operatiuni pregititoare propagandei.

Propaganda viza tarile neutre §i rezultatele au fost mediocre. Mai eficientd a fost
propaganda care viza inamicul. Structuri subordonate Ministerului de Razboi au actionat metodic
si lor li se datoreaza inovatia tehnica ce se va dovedi de mare viitor: propaganda prin mamfeste
imprigtiate din avion. Aceste structuri specializate desfigoard un veritabil rdzboi psihologic?.

Propaganda orientata spre interior a fost putin eficients; a folosit falsurile, minciunile,
bragoavele. Procedind astfel, s-a discreditat in fata publicului; a ratat sansa exercitdrii puterii
asupra opiniei, a controlarii opiniei publice. A existat preocuparea pentru mentinerea moralului
armatei si populatiei franceze. Chiar Aristide Briand a subliniat importanta moralului in rizboi.
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Din 4 august 1914 se introdusese cenzura presei si scopul era de a se evita, prin cenzura,
pitrunderea stirilor care ar fi putut afecta moralul.

Sub presiunea imprejurarilor exceptionale ale rizboiului, riul se produsese; se incilcase
libertatea presei; se declansase procedeul trunchierii adevarului; se reluase, de fapt, in plind
epocd modernd. Razboiul va trece; obiceiul va persista. Jacques Ellul va observa: “fn ansamblu,
aceast3 propaganda a fost paralizata prin rutini-administrativi si intentii politice™®.

De mare interes este ceea ce se intdmpli in Germania pe planul propagandei de rizboi.
S-a si remarcat faptul cd “impuierea capetelor” in Germania primului rizboi mondial a pregitit
masa populatiei pentru primirea minciunilor propagandei national socialiste. inca de la inceputul
rizboiului Germania are structuri oficiale, publice, care se ocups de propaganda. Este vorba de
Divizia de Presd de pe langd Ministerul de Externe §i Secfia III-B, Politica si Informatii de pe
langa Statul Major imperial. Aceasti sectie este preocupati de moralul armatei.

Tot prelungirea rizboiului si nevoia apropierii victoriei determind, in opinia noastra, pe
Maresalul Erich Ludendorf (1865-1933) si initieze o veritabili companie pentru sustinerea
moralului armatei §i dezvoltarea civismului populatiei. Obiectivul a presupus folosirea
conferintelor, cinematografului, teatrului, a seratelor recreative si a presei. Tot acum, in 1917, se
infiinteazi un Serviciu al Presei de Razboi cu trei sectii: cenzurd, informatii interne si informatii
externe. Colaborarea este bine organizatdi de guvern. Periodic, se distribuie informatii
reprezentantilor armatei si marinei. O Comisie nationala a ziaristilor coordoneazi colaborarea cu
cei de la putere.

Eficienta acestei propagande este afectati uneori de conflicte de competenta. Din 1916,
tonul presei tinde si fie pesimist, iar obligatia publicirii comunicatelor oficiale prezintd un
randament scizut.

Insuficientei se adaugi gafele. Ideea argumentirii in presd a pdarerii c3 restrictiile
alimentare” sunt bineficatoare sinatiii a fost respinsi de opinia publica si a contribuit la
discreditarea propagandei. Temele propagandei de rizboi germane prezinti, de asemenea,
interes: calititile poporului german ce are respect pentru bunuri si persoane. Teme religioase
(Dumnezeu este aldturi de Germania); aceasta la inceputul rizboiului. Pe masura prelungirii
rizboiului, se dezvolti tema lipsei vinovitiei Germaniei pentru declangarea razboiului; poporul
german estre cel care a fost atacat’’. Se adaugi semnificativ tema disocierii popoarele tarilor
aliate inamice de proprii lor conducitori; francezii sunt ingelati de conducitorii lor, apreciaza
constant propaganda germani, spre exemplu. Tot Jacques Ellul’' observi ca lipsa de eficientd a
propagandei germane de rizboi rezida in lipsa de inifiativd; este o propagandd de rispuns, o
contra propaganda. Si in propaganda initiativa este de o importan{ hotiratoare.

Din punct de vedere tehnic, propaganda germani de rizboi foloseste in premier,
telegrafia farad fir. De asemenea, se remarcd prin influentarea autoritifilor internationale,
cunoscute §i neutre, in favoarea Germaniei.

Reunim si cdteva elemente ale propagandei de rizboi anglo-saxone (engleze si
americane) pentru a putea pregiti mai bine trecerea spre propaganda de tip totalitar in primul
regim de acest tip, cel sovietic.

in Marea Britanie, debutul propagandei se face tot la nivelul structurilor private.
Coordonarea acestor eforturi se ficea de citre Comitetul Parlamentar al Scopurilor de rdzboi.
Tinta principald era lupta impotriva pacifismului. Cum propaganda acestor structuri private
strecurase si stiri false, “pozitive”, guvernul infiinteaza un Birou de Presd, care exercita cenzura.
Cele patru sectiuni ale acestei structuri erau relevante in sine: informatii, cenzura telegramelor,
probleme navale §i cenzura generali. Puterea acestui birou era destul de mare daci putea
recomanda interzicerea unui ziar.

Din 1916 se creeazi un birou oficial (Wellington House). Aceastd structurd secretd se
ocupa de propaganda englezi; informatiile se despart de propagand3 si resortul trece in
subordinea Ministerului de Externe (Foreign Office). Wellington House organiza propaganda in
striinitate si doud succese sunt adeseori mentionate: Raportul Bryce’ asupra atrocititilor
germane in Belgia, tradus in 30 de limbi §i propaganda orientatd spre Statele Unite in vederea
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pregitirii opiniei publice americane pentru intrarea S.U.A. in rizboi, eveniment produs-la 6
aprilie 1917. Propaganda interna a rimas in seama Comitetului National al Scopurilor de Razboi.
fn septembrie 1918 se creeaza Comitetul Propagandei Politice cu rolul de a coordona
structurile existente. Serviciile de propaganda au fost instalate in Crew House §i erau dirijate inca
din 1917 de Lordul Northcliffe, cel care, impreund cu fratele siu Horald, viitorul Lord
Rothermere™, infiintase cel mai puternic trust de presa din lume — Amalgamated Press.

Lordul Northcliffe reuseste sa convinga guvernul britanic asupra faptului ci propaganda
poate creste in eficientd daci explici si justifici o politica definita foarte clar™. El ajunge la
concluzia i impune punctul de vedere ci trebuie evitatd minciuna, evitate contradictiile si
afirmatiile echivoce; cd demonstratia trebuie si se bazeze pe fapte mai curdnd decit pe idei.
Impune principiul concentririi: spre dezintegrarea Austro-Ungariei prin apelul la minorititi si la
miscdrile republicane; spre prizonierii de rizboi germani pentru a-i convinge de avantajele
sistemului democratic. Insusi Erich Ludendorf confirma eficienta propagandei britanice asupra
soldatilor germani. Victoria italienilor de la Piave (noiembrie 1917) este pusd, de asemenea, pe
seama propagandei britanice §i, in genere, aliate eficiente®.

Propaganda americani debuteazi tot la nivel particular §i este marcati, in problema
atragerii S.U.A. in rizboi, de confruntarea propagandei britanice, mentionatd mai sus, §i cea
germand (Deutsch Amerikaner Bund), care pleda pentru mentinerea S.U.A. in afara rizboiului.
Pe plan intern, se confruntau doua trusturi de presi: Pullitzer®, favorabil intririi in razboi si
Hearst*” - izolationist.

Cu formarea Comitetului Informatiilor Publice condus de Joseph Creel®®, se face un pas
important in directia mentinerii moralului soldatilor §i‘a pregatirii rizboiului psihologic. Aceastid
structurd desfisura o propagandi orientatd deopotrivi spre exterior si spre Statele Unite si
aceasta impotriva ostilitafii opiniei publice americane fatd de cenzuri si propaganda.

De foarte mare interes este propaganda organizati in interiorul Statelor Unite. Se adopti
initiativa formdrii asa numitor Ligi ale loialitdtii in/pe grupuri minoritare existente. Apoi,
propagandisti voluntari, de toate varstele si de toate clasele, asa numitii Oameni [de] 5 minute
(Five Minute Men) se angajeaza si vorbeascd oamenilor 5 minute pe o tem3 de propaganda.
Comitetul Informatiilor Publice editeaza §i rispandeste broguri cu milioanele despre mesajele
presedintelui Wilson, despre scopurile americane de rizboi, sau denuntarea metodelor germane
de razboi; realizeaza filme patriotice §i organizeazid manifestdri publice de amploare precum
pelerinajul la mormantul lui George Washington la Ziua Independentei (4 lulie).

Propaganda americana orientata spre striinitate propune si realizeazi un adevarat mit al
cruciadei democratilor pentru o Pace care s realizeze drepturile umanitatii. Vestitele puncte ale
lui W. Wilson concretizeazd mitul unei lumi mai bune. Mitul unei lumi bazata pe lege si
democratie influenteaza si opinia publica in Germania. Astfel se explica stradaniile autoritatilor
germane de a demonstra, imediat dup incheierea razboiului, puterilor Antantei, mai ales Statelor
Unite, c& au operat schimbdri democratice profunde. Au sperat astfel o pace mai blanda.

Eficienta propagandei americane provine si din abordarea pur tehnici si separarea de
puterea politica si de birocratie. Serviciul de propaganda ce va fi desfiintat in 1919 dispunea de
autonomie in privinta personalului si a mijloacelor financiare.

- Agsadar, fie si din elementele reunite mai sus asupra propagandei, rezulti ci rizboiul
purtat acum intre natiuni/state inarmate influenteazi includerea propagandei in arsenalul fiecirei
puteri beligerante. Pentru puterile beligerante starea de rizboi era considerat? una anormala si
trecitoare; propaganda — un fenomen exceptional aferent rizboiului §i contrar democratiei; un
fenomen care ar fi trebuit s3 sisteze odata cu incetarea rizboiului.

Ceva persisti din tehnicile de propaganda in fiecare dintre fostele tiri beligerante,
inclusiv in cele cu regim democratic. in misura in care lumea §i mai ales Europa se aseazi in
cadre nationale, propaganda persisti ca instrument al politicii nationale.
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Résumé

L’auteur aborde un probléme complexe situé a I’intersection de I'histoire, de la
sociologie, de la politologie et des autres disciplines sociales. Il réalise une analyse du processus
de constitution de la propagande moderne, du point de vue historiographique et gnoséologique.
L’étude présente les dimensions et les formes concrétes de la propagande politique organisée en
divers Etats du monde dans les anées de la premiére guerre mondiale (1914-1918).

NOTE:

! Apud, J.M. Domenach, La Propagande politique, Paris, PUF, 1950, p. 7.

% J. M. Domenach, op.cit., p. 35. Vezi si Paul Guichonnet, Mussolinii et le fascisme, Paris, PUF, 1974,
passim.

3 Histoire de la Propagande, Paris, FUF, 1967, p. 72 si urm.

*E.H. Car, Propaganda in International Politics, Oxford, At the Clarendon Press, 1939, p. 10. Autorul
observi ci revolutionarii au multe motive si cear3 a fi considerati intre pdrinfii propagandei moderne.

5 Vezi pe larg: Caroline F. Ware, K.M. Panikkar, J.M. Romein, History of Mankind. Cultural and
Scientific Developement. The Twentieth Century, vol. VI, New York and Evanston, Hasper and Row,
Publishers, 1966, 138 p., passim. The Fontana Economic History of Europe. The Twentieth Century, Part
one, Carlo M. Cipolla ed., Collins/Fontana Books, 1976, passim; Ibidem, Part Two, 1976, passim.
¢ Erich Hoffer, The True Believer, New York, Mentor Books, The New American Library of World
Literature, Inc., 1961, p. 82.
? Frangaise Thom, La langue de bois, Paris, Hachette, 1989, passim.
¥ .M. Domenach, op.cit., p. 48.
% Al. Zub, Istorie §f finalitate, Bucuresti, Editura Academiei Romane, 1991, p. 38.

1% Ibidem, p. 37.

! Apud JM. Domenach, op.cit., p. 20.

12 Al Zub, op.cit., p. 39.

1 Jacques Ellul, op.cit., p. 24.

1 J.M. Domenoch, op.cit., p. 20.

'3 Al Zub, op.cit., p. 40.

1% Drept exemplu este data frecvent organizarea celor 175 de zile de sarbatoare pe an la Roma sub deviza
“Panem et circensis” (Piine si circ). Procedeul s-a dovedit eficient si poate fi indentificatd folosirea lui

ini in zilele noastre in conditii tehnice evident schimbate, imbunatatite.

7 Un titlu de carte este semnificativ: Henri-Pierre Cathala, Epoca dezinformarii, Bucuresti, Editura
Militard, 1991, 304 p.; traducere din francez3 a lucririi aparuta la Paris, in 1986.

18 Serge Tchakhotine, Le viol des foules par la Propagande Politique, Paris, Gullimard, 1939.

1 History of Mankind..., p. 311-337;p. 1265-1284,

? Problema autoritaii carismatice este mult mai complexi. Vezi si Serge Mascovici, Psihologia sociald
sau magina de fabricat zei. Traducere de Oana Poparda. Selectia textelor §i postfata de Adrian Neculau,
lasi, Editura Universitatii “Al.1.Cuza”, 267 p. Vezi, in special, capitolul IIl, Stiinta maselor si capitolul
1V, Psihologia sefului carismatic. Pentru aprecierea operei autorului §i a locului ei in cercetérile actuale
Prefata semnati Adrian Neculau este indispensabila.

M pentru E.H. Carr, veracitatea acestei afirmatii era de necontestat in 1939. Titlul unui capitol este
relevant in sine: Propaganda ca instrument de rdzboi (op.cit., p. 10 si urm.). Tot semnificativ este faptul
¢4, dupi rizboi, cind conducatorii ii pun problema recuperdrii stirii de pace §i stabilitate prin dezarmare,
ideea dezarmarii morale, de sorginte roméneasc, vizeaza atenuarea §i reglementarea propagandei. Apoi,
cind Uniunea Sovietici declanseazi eforturile pentru coexistentd pagnicd, partenerii pun problema
interdictiei propagandei sovietice pe teritoriul lor — o recunoastere a puterii propagandei bolsevice.

2 Compararea totalitarismelor ne-a preocupat constant. Va face obiectul unui capital special. Din unghiul
rolului §i locului propagandei, posibilitatea analizei comparate sporeste. Semnalim incd de acum
randamentul compardrii cu sistemul democratic sugerat de Howard D. Mehlinger, The Study of
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Totalitarianism. An Introductive Approach, Washington D.C., 1965. Stridania oamenilor politici are si
impulsuri comune, indiferent de regimul in care se manifesta.
2 O cercetare minutioasi a documentelor (Protocoalele C.C. al P.B. din 1917, publicate in 1927), inclusiv
a celor din arhivele sovietice declasificate, pune in evidentd natura reald a acestei victorii (Vezi Richard
Pipes, Seventy — five Years on Great October Revolution as a Clandestine Coup d’étot, in “Times
Literatury Supplement”, November 6, 1992. Autorul porneste de la constatarea ci nu existd imagini
fotografice din timpul Marii Revolutii din Octombrie. Cele care exista sunt luate din filmul “Octombrie”
a lui Eisenstein, sau sunt opere post factum ale unor artisti. Existd imagini ale Revolutiei din februarie.
Explici aceast3 stranietate prin faptul ci in octombrie n-a fost o revolutie , ci o lovitur de stat planificata.
Masele au fost anuntate dup3 preluarea puterii.
# Dezbaterea in legaturd cu Revolutia din Octombrie, pini la Richard Pipes semnalat mai sus, este
prelungitd. Vezi si Roy Medvedev, La Révolution d’Octobre était-elle inéluctable? Paris, Albin Michel,
1976, passim.
 Jacques Ellul, op.cit., p. 104 §i urm.
2 Ibidem, p. 75.
7’ Putem observa ci seria rdzboiului psihologic, prezenti din vechime, este in desfisurare de-a lungul
secolului al XX-lea, pe timp de pace si mai ales in rizboaie; a luat §i forma Rdzboiului Rece in cea de a
doua jumatate a secolului al XX-lea si cu recidivari de tot interesul in tensiunile multiple la trecerea
actuala dintre secole.
2 Jacques Ellul, op.cit., p. 107.
% Blocada aliata §i mai eficient4 dupi intrarea in rizboi a Statelor Unite, forta Puterile Centrale sa suporte
rigorile intreruperii fluxurilor aproviziondrii cu alimente §i materii prime. Efectele s-au resimtit atit in
Germania cit mai ales in Austro-Ungaria. Recurgerea la surogate atenueazi efectele blocadei, dar nu
rezolva problema. inci din 1916, Walter Rathenau (1867-1922), directorul Societatii Generale de
Electricitate (A.E.G.), devine geful Oficiului Materiilor Prime si instituie “socialismul de rizboi”; tot
sistemul economic este subordonat statului. 60 de milioane de germani sunt aprovizionati printr-o
rationalizare severa a resurselor alimentare prin sistemul cartelelor; premierd mondial3 de mare eficienta.
% Din aceasta perspectivi infelegem mai bine furtuna dezlantuits in Germania invinsi de articolul 331 din
Tratatul de la Versailles care intemeia solicitarea reparatiilor pe responsabilitatea Germaniei in
declansarea razboiului. in Germania, structuri institutionale speciale de cercetare au primit misiunea s&
analizeze pe probe problema responsabilitatii §i rezultatele se vid mai tarziu cind lumea stiinifica
accepti responsabilitatea diferentiata a tuturor marilor puteri in declansarea Marelui Razboi.
' Op.cit., p. 106.
%2 James Bryce (1838-1922), om politic englez, autorul lucrarii Republica americand (1888), una ce a fost
comparati cu lucrarea Asupra democratiei in America (1840) a lui Tocqueville (1805-1859).
¥ Vezi si . Ciuperca, Observatii asupra revizionismului ca provocare pentru Romdnia interbelicd, in In
honorem loan Caprogu, lasi, Polirom, 2002, p. 502 si urm.
34 J. M. Domenach, op.cit., p. 83. Jacques Ellul, op.cit., p. 108-110.
% Jacques Ellul, op.cir., p. 110.
% Joseph Pullitzer (1847-1911), ziarist american niscut in Ungaria. incredinteazi Universitatii Columbia
bani pentru infiintarea unei scoli de jurnalism §i pentru acordarea premiilor “Pullitzer”: jurnalistic3,
roman, teatru, poezie, istorie si biografie, muzica.
37 William Randolph Hearst (1863-1951), ziarist american, devenit conducitorul celui mai mare trust de
resd din lume.

% Aceasta este structura care a avizat autenticitatea unui set de documente din arhivele Rusiei tariste
(Documentele Sisson) care dezviluiau lumii in 1918 c@ existd o cooperare intre Rusia Sovieticd i
Germania. Vezi si 1. Ciupercd, Relafii sovieto-germane. (1917-1918), in lItinerarii istoriografice.
Profesorului Leonid Boicu la implinirea vdrstei de 65 de ani, coordonator Gabriel Badariu, lasi,
Biblioteca Fundatiei “A.D. Xenopol”, 1996, p. 231 si urm.
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